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	题名：新媒体营销案例分析:模式、平台与行业应用
作者：张向南编著
出版社：人民邮电出版社
出版年：2017

索书号：F713.365/375

馆藏地：第四借阅室
导读： 

手把手帮你总结十大新媒体营销模式：饥饿营销、事件营销、口碑营销、情感营销、互动营销、病毒营销、借势营销、IP营销、社群营销、跨界营销 手把手帮你玩转六大主流平台的营销案例：微博、微信、直播、头条号、知乎、简书 手把手带你感受十大热销行业的营销及其公关策略：日化品类、互联网服务类、影视娱乐类、旅游类、美妆类、汽车类、房地产类、金融理财类、3C数码类 手把手教你学习名企的新媒体营销应用：百事可乐、滴滴出行、*、海尔、支付宝等。
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	题名：“一带一路”读本
作者：中国现代国际关系研究院著
出版社：时事出版社
出版年：2018

索书号：F125.4/15

馆藏地：第四借阅室
导读：中国现代国际关系研究院是国内*早开展“一带一路”研究的智库之一。“一带一路”倡议提出以来,中国现代国际关系研究院不断从多层次、多方面、全视野对“一带一路”进行系统研究。本书即是中国现代国际关系研究院专家、学者阶段性研究成果的一个缩影。为阅读、查找方便，本书采用问答形式，通过构想、政策、现状、项目、研究五个篇章，共计78个问答，将“一带一路”的基本构想、运作模式、进展情况、前景挑战等做全景式呈现，供各级党政机关、企事业单位领导、从业者和相关研究人员参考。
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	③题名：文案觉醒:激活新媒体人内容创作的本能
作者：朱家安著
出版社：机械工业出版社
出版年：2017

索书号：F713.50/666
馆藏地：第四借阅室
导读：如何真正从“人”的角度出发，去直面这场解放人的新媒体传播变革？如何面临变革中的困境和挑战？《文案觉醒：激活新媒体人内容创作的本能》指引新媒体行业的内容创作人系统思考新媒体内容创作的方法。主讲文案创作方法论——内容涉及你所关心的命名、选题、腹稿、标题，提供了详实的思考路线图。对于容易被创作者忽略的心智沟通、用户体验、用户情绪、阅读预期管理、场景化阅读、炫出优越感等激活职业新媒体人内容创作本能的核心内容，亦做了条分缕析地呈现。助力文案人高阶升级的工具——从内容审美、效率提高的角度，探讨了新媒体人不应该仅仅活在新媒体中，而是在创作之外应做哪些努力。
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	④题名：创新微营销:指尖上的财富风暴
作者：朱坤福编著
出版社：中国财富出版社

出版年：2018索书号：F713.365/359

馆藏地：第四借阅室
导读：全面剖析微商运营策略、微商营销技巧与工具、微商实战案例，结合当前微商*流行玩法与高速成长微商背后的成功法门，深刻而系统地阐述微商的概念、微商赚钱的核心思维，深度解析微商怎么做、微商怎么找客源、如何做微商代理、如何开微店 等。本书是微商从业人员的必备参考书，适合每一位正在微商行业奋斗或即将在微商领域创业的同仁阅读，对于传统电商转型微商或传统企业直接布局微商都有极大的启示作用。 
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	⑤题名：公益广告教程
作者：宋玉书著
出版社：北京大学出版社

出版年：2017

索书号：F713.8/170

馆藏地：第四借阅室
导读:

本书分为八章，包括公益广告的特征、功能，公益广告的传播主体，公益广告传播的运行模式和管理，公益广告的选题和主题，公益广告策划，公益广告的创意与表现，公益广告的媒体资源整合利用，公益广告的效果评估等内容，包含大量案例和练习，适合作为相关课程的教材。基于公益广告传播实践及众多优秀作品 ,借鉴一些公益广告研究的成果 ,本教材初步建构了关于公益广告传播的知识体系 ,并为学生学习编写了具有参考价值和示范意义的优秀案例。
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